Lidl geldt als ean rijzende Star in Super-
marktland. Elk jaar sSnospt het — met zijn
prijsvechtersaanbod — marktaandesl af
van marktleiders Albert Heijn en Jumbo.
Het Lidl-concern is onderdeel van de
Duitse Schwarz Gruppe uit de regio
Stuttgart, een concern dat in 29 landen
circa 11.000 supermarkten van Lidl en
Kaufland bestiert. Mear dan 400 van
dis winkels bevinden zich in Nedsarland.
Met ean omzet van circa 80 miljard euro
en ean passief vermogen van ongeveear
11 miljard euro haeft de ratailgroep
diepe zakken. Geld dat onder meer
basteaed wordt aan het verduurzamen
van zijn winkelvastgosd.

Trias energetica

De missie van Lidl is energieonafnanke-
lijkhsid. Nu verDruikt slke winksl gamid-
deld 270.000 kilowattuur per jaar voor
onder anders productkoeling en het af-
bakken van broogjes. Om zijn doel te be-
raiken voIgt 08 suparmarkikaten nauwge-
zet de stappen van de ‘trias energetica’.
Door de enargievraag te beperken, door
meadewerkers bewust té makan van hun
energie(verbruik), door groansa stroom in
to kopen, Maar 00k in toenemende mate
zalf groene stroom op t8 wokken. Baas:
‘In 2018 zijn alie filialen vrij van aardgas.
We gebruiken dan allean nog slektrische
enargie die we zalf opwekken met zon-
nepanelen of winamolens of door het
inkopen van groene stroom, bij voorkeur
afkomstig van winaparken.’

Ligl heeft al sings 2010 zonnapansien in
zijn bouwbestok Staan. De discounter hoef
Nu ruim 20 locaties (winkels en distribu-
tiecentra) van 407 bestaands locaties ver-
Juurzaamd. Ruim 12.000 paneian wakkan
nu al zonnastroom op. In termean van aan
enemielabsl Datekant dit Na ranovatie asn
labal A++++. Baas: "Erg herkanbaar voor
onze kianten namelijk.’

Maar daar blijft het niet bij, vertolt Baas.
‘Elk jaar gaan we tien winksls voorzien
van zonnepanelen, aen invastarng van
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Lidl: grootinkoper van pv-modules

Duitse supermarktketen gaat
alle Nederlandse winkels van
zonnepanelen voorzien

Discounter Lidl steekt per jaar 2 miljoen euro in de aanleg
van zonnepanelen op zijn winkels. EIK jaar gaat het bedrijf
10 supermarkten van zonnepanelen voorzien.

Dit meldt Arnold Baas, manager energiezaken bij Lidl,

in een exclusief vraaggesprek met Solar Magazine.

circa 2 miljoen euro per jaar. Per winkel
worden er tussen de 400 en 500 zon-
nepanslen geinstalleard’. Parsliel lopsn er
nog eaen aantal projectsn om de duur-
zaamheidsdoelon te bersiken. Zo most in
2020 alle bastaande vedichting vervangen
zijn aoor led-verdichting. Ook wordt i

aen aantal filialen — zoals in het Limburgse
Stein — rogenwaterfiliratio toegepast.
Baas: "Regenwater dat valt op hsat dak van
het filiaal en Op ONS parkeortarmsin wordt
via het filtratiesysteom vertraagd afgege-
ven aan de bodem. Hierdoor voorkoman
we uitdroging van ge bodem’. Tijdens

het gasprek valt ean aantal malen de
term “milieu’. Da CO2-vostafdruk van de
leverancisrskaten wordt voor Lidl steeds
balangrijker, z0 legt Baas uit. En dat heeft
ziin woarslag op de keuze Dij inkoop van
zonnepanalen. Baas: “We kiezan in toane-
mende mate voor dunns film. We hebben
ook al anksle projectsn met dunne fim
gedaan, in ean 0ost-westopstaliing.”

Dunne film

EigenEneargie.net uit Geldrop heeft Lidl
op de voordalen van dunne film geat-
tendeard. Medeoprichter en direCtaur
Henrico van den Boomen hierover: ‘In
Nederiand zijn we voor Lidl de partij die
ge zonnepanelen installeert, onder-
noudt en de prastaties monitort via het
SolarEage-systeam. Naast de bekende
voOordelen van het SolarEage-systeem
- z0als paneeloptimalisatie, veiligheid,
lagere BOM - gaf bij LIDL de doorsiag
het in kunnen grijpen op afstand via
0o power optimizers. Hierdoor kan j@

de servicekosten laag houden an de
impact van mogelijke uitval laag houden
waardoor j@ esn hoge opbrengst kan
garanderen. Internationaal plaatsen we
installatias in 29 landen de komende
jaren. Recant hebben we Litouwean an
Belgis opgeleverd n gaan we aan de
slag in Zweaden en Finlang'.

Van den Boomen vervolgt: ‘Naast de be-
ters kilowattuur per kilowatipisk prastatis
van gunne filmzonnepanelen, wordt ar
veal minder energie varbruikt om dunne
film te producersn in vargelijking met sili-
ciumpaneien. Ook zijn we aan het inven-
tariseran of het budgettair uit komt om
gekleurde dunne filmzonnepansalen tagan
de zijgevel te plaatsan. Op gie manier
gebruik je dak an gavel en samean met
opslag kom je dan langzaam Naar een
zeifvoorzienend, energienautraal pand.”
Een volgende stap is het zelf opslaan,
waardoor Lidl eigen, lokale simme nettan
kan realiseren, aldus Van den Boomen.

SDE+

Om zijn businass cases rond te rekenen
maakt Lidl gebruik van SDE+-subsidie.
Z0 heeft Lidl in fase 3 van de SDE+-
regeling 18 projecten gegund gekragen,
waarvan een deal nu is opgeleverd.
Baas: "Voigens mij was de markt in 2014
nog niet helemaal wakker geschud. Met
subsidie blijft de terugverdientijd beperkt
tot gemiddeld 5 tot 6 jaar, subsidie
scheelt ongeveser de helft.’

Daardoor is ge discountsr voor de ko-
mende viiftien jaar gegarandeard van aan
subsidie van 9 eurocent per opgewekis

kilowattuur. IN Maart Cit jaar heeft do
Lidl opnisuw in tender 1 fase 2 subsidie
aangevraaQd voOr NOg 8ans 12 projectan,
waarondear twee distributiacentra.

Overbelaste markt

Beigde heren vinden dat er Nog het nodige
is af te dingen op het huidige subsidie-
aanvraagtraject. Van gen Boomen: “Vaak
iS pas na ean jaar na de subsidisaan-
vraag zeker of deze gegund is. Lidl kreeg
in april 2015 te horan dat de subsidie-
aanvraag uit de SDE+ van het jaar 2014
gegund is. Lial start vervoigens ean
marktuitvraag an na de keuze Start het
project na de zomer van 2015."

‘Een overbelasting van de markt is het
gevolg’, aldus Baas. Idealiter trok je de
subsidieaanvraag en daarmes de projec-
ten naar voren, waardoor de vraag in de
Markt Deter verspraid wordt'.

Een anders vertragende factor is de
vergunningsaanvraag bij daken die meer
dan 5 procent hellend zijn, legt Baas

uit. “Dergelijke aanvragen kunnen lang
duren. Twee projecten zijn echt afhanks-
lijk geworden wanneer de beslissing valt
Over de aanvraag'.

BREEAM Outstanding

Een flinke toef op de duurzaam-
heidstaart wordt het gloednisuwse
distributiecentrum in Waddinxvaen (rad.
met 50.000 vierkante meter en Circa

300 medawerkears). Mat aen BREEAM
Outstanding certificering wordt dit de
duurzaamste Nisuwbouw van Nederland.
De maatragelen zijn onder meer: lad-
verdichting, 4.000 zonnepansaien, geen
gasaansiuiting (red. restwarmte uit de
koeling wordt gebruikt om distributiehal
en kantoren te verwarmean) en opvang
van regenwater. Kosten: 70 miljoen euro.
Baas: "Het is ean ontzettend gaaf pro-
ject, waarbij we alles uit de kast halen.
Ook op het gebied van medewsrkerste-
vradenheid en onderdinge samenwerking
moet dit “top of the bill* worden.”
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